DAWAN

Plan de la formation
www.dawan.fr

Training is our way

Formation Google Analytics : Analyser les
performances d'un site web

mDurée : 1 jours (7 heures)
.Tarifs ir]ter- 895,00 CHF HT (standard)
entreprise : 716,00 CHF HT (remisé)
® Public : Webmasters, chefs de projet, responsables marketing

B Pré-requls : Avoir acces a un compte GA4, si possible déployé via Google
Tag Manager
Comprendre le fonctionnement du suivi GA4 via les
événements - Créer des événements et conversions - Créer
B Objectifs : et consulter des rapports statistiques - Utiliser I'explorateur
GAA4 - Savoir configurer un suivi statistique via Google Tag

Manager

e Formation synchrone en présentiel et distanciel.
e Méthodologie basée sur I’Active Learning : 75 % de

Modalités pratique minimum.
pédagogiques,

techniques et e Un PC par participant en présentiel, possibilité de mettre a
d’encadrement : disposition en bureau a distance un PC et I’environnement
adéquat.

e Un formateur expert.

e Définition des besoins et attentes des apprenants en amont
de la formation.

e Auto-positionnement a I'entrée et la sortie de la formation.

e Suivi continu par les formateurs durant les ateliers
pratiques.

« Evaluation a chaud de I'adéquation au besoin professionnel
des apprenants le dernier jour de formation.

Modalités
d’évaluation :

Attestation de fin de formation mentionnant le résultat des

Sanction : .
acquis

Référence : MAR580-F

Note de satisfaction 487/5

des participants:


https://www.dawan.fr

Contacts : commercial@dawan.fr- 09 72 37 73 73

Possibilité de faire un devis en ligne (www.dawan.fr,
Modalités d’acces : moncompteformation.gouv.fr, maformation.fr, etc.) ou en
appelant au standard.
Délais d'acces : Variable selon le type de financement.
Si vous étes en situation de handicap, nous sommes en
mesure de vous accueillir, n'hésitez pas a nous contacter a
referenthandicap@dawan.fr, nous étudierons ensemble vos
besoins

Accessibilité :

Déployer Google Analytics 4

Savoir quoi analyser sur son site et identifier ses KPI

Les différents types de données : audience, acquisition et comportement
Utiliser un gestionnaire de balise : principe et fonctionnement
Comprendre le fonctionnement du suivi GA4 : les événements
S'approprier le vocabulaire : segments, dimensions, métriques, etc.

Atelier : S'assurer du bon déploiement de GA4 via Google Tag Manager
Comprendre les événements GA4

Connaitre les événements par défaut de GA4

Vérifier le bon fonctionnement des événements via DebugView

Créer des événements personnalisé via GA4

Utiliser Google Tag Manager pour créer un événement : pourgquoi et comment ?

Atelier : Créer des événements de suivi personnalisé sur son site web
Exploiter les rapports statistiques GA4

Définir une organisation des rapports : collections et themes
2 types de rapports : vue d'ensemble et détaillé

Utiliser les modeles de rapport

Renseigner ses dimensions et métriques

Intégrer des graphiques au rapport

Atelier : Créer un tableau de bord et des rapports suivant ses besoins
(audience, acquisition et comportement)

Utiliser les rapports d'exploration GA4


mailto:commercial@dawan.fr
tel:+33972373373

Créer des rapports spécifiques via les explorations

Les techniques d'exploration : cohorte, chevauchement, utilisateurs, etc.
Partager un rapport aux autres collaborateurs

Exporter les données

Bien configurer le suivi GA4

Paramétrer I'association des outils Google : Ads, Search Console, etc.
Définir ses conversions et un modele d'attribution

Exclure le trafic interne

Prendre en compte le RGPD dans son suivi avec GA4

Savoir comment suivre la performance d'un site e-commerce

Atelier : Auditer son compte GA4 et lister les optimisations a effectuer
Conclusion

Questions / réponses



